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GMMP 2015 koordinira je od strane Svjetske organizacije krS¢anskih komunikacije (WACC),
medunarodna nevladina organizacija koja promoviSe komunikaciju za druStvene promjene, u saradnji s
analiticarem podataka, Media Monitoringa Afrike (MMA), Juza Afrike.

Podaci za GMMP 2015. su prikupljani putem kolektivhog volonterskog napora stotina organizacija,
uklju€ujuci rodne i medijske aktiviste, akademike studente zurnalistike, stru¢njake ispred medija,
novinare, udruzenja alternativnih medijskih mreza i crkvene skupine.
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Globalni kontekst

Kada je osoblje redakcije Sirom svijeta zavrsilo svoj radni dan 25.03.2015. godine, na stotine
volontera u vise od 100 zemalja svijeta se okupilo da prate svoje medije u sklopu petog
svjetskog projekta monitoringa medija (Global Media Monitoring Project - GMMP).

GMMP projekat je najduze i najvece svjetsko istrazivanje o rodnoj zastupljenosti u medijima.
Istrazivanje zapocelo je 1995. godine, kada su volonteri u 71 zemalji Sirom svijeta pratili
prisutnost Zena u svoijm nacionalnim vijestima na radiju, televiziji i Stampi. To istrazivanje je
pokazalo da je samo 17% osoba vijesti - ljudi koji su bili intervjuisani i o kojima je bila vijest - bile
Zene. Utvrdeno je da rodna ravnopravnost joS uvijek nije prisutna u svijetu. Vijesti su sve ¢eS¢e
predstavljale Zene, ali su jo$ uvijek rijetko o bile o Zenama.®

Sedamdeset zemalja je uCestvovalo u drugom GMMP 2000. godine. Ovaj i svi sliede¢i GMMP
projekti su koordinisani od strane Svjetske organizacije za kr§¢anske komunikacije (WACC).
Istrazivanje je utvrdilo relativno stati¢nu sliku: samo 18% tema vijesti su bile Zene, statisticki
beznagajna promjena u periodu od 5 godina.?

U Cetvrtom GMMP Kkoji je raden 2010. godine je u€estvovalo 108 zemalja. Odredeni napredak u
prisutnosti Zena u vijestima je bio oéit.> Zene su ¢&inile do 24% ljudi u vijestima. lako je to
povecanje od 3% u prethodnih pet godina bilo statistiCki znacajno, rezultati su pokazali da su
Zene i dalje bile nevidljive u vijestima. Samo 13% svih pri€a su se fokusirale isklju€ivo na Zene.
Zene su rijetko bile u sredistu pri¢a koje su &inile glavninu vijesti dnevnog reda, kao $to su
politika, vlast i ekonomija. Broj muskaraca koji su bili teme vijesti je bio znatno veéi u odnosu na
Zene u svim bitnijim temama vijesti. 44% osoba koje su davale popularno misljenje u vijestima
bile su Zene —$to je Cinilo povecanje od 10% u odnosu na 2005. godinu. Kao subjekti u vijestima,
Zene nisu bile dovoljno zastupljene u profesionalnim kategorijama. Cetvrti GMMP je otkrio da je
spol novinara utjecao na razliku u tome da li su ili ne Zzene Cinile vijesti: bilo je vise Zena koje su
Cinile teme vijesti u pricama o kojima su izvjeStavale novinarke (28%), nego u priCama o kojima
su izvjeStavali novinari (22%). U pilot projektu praéenja vijesti na internetu, 76 web portala koji
objavljuju vijesti u 16 zemalja i 8 medunarodnih web portala su takoder praceni u sklopu GMMP
2010. Rezultati su pokazali da je samo 23% fokus vijesti bilo Zene - §to znaci da se Zenska
nevidljivost u tradicionalnim medijima reflektirala se na vijesti objavljene na internetu.

Prvi GMMP i, kao Sto Ce se vidjeti, peti GMMP otkrivaju da je svijet o kojem se izvjeStava u
vijestima uglavnom muskog spola. Dvadeset godina od prvog GMMP-a izazovi seksizma u
medijima, rodnih stereotip i predrasude o spolovima dokazivano je da opstaju tokom vremena,
prostora i sadrzajima u kojima se objavljuju. U isto vrijeme postoji nekoliko primjera uspjeha po
pitanju rodno osvjestenog izvjeStavnja u medijima.

Nacionalni kontekst

Mediji su glavni i najuticajniji izvor informacija, ideja i misljenja za vecinu ljudi u Bosni i
Hercegovini (BiH). Prema podacima za 2014. (Internet World Stats, 2015.), broj stanovnika koji
imaju mogucnost pristupa internetu je poveéan sa 2,7% stanovnistva u 2002. godini na 67,9% u
2013. godini. Nedavna istrazivanja su takoder pokazala da gradani BiH imaju najviSe povjerenja u
medije.

'Global Media Monitoring Project, Women’s participation in the news. National Watch on Images of Women in the Media (MediaWatch) Inc. 1995
%Spears, George and KasiaSeydegart, Erin Research.With additional analysis by Margaret Gallagher.Who makes the news? Global Media Monitoring Project. 2000

3Macharia, Sarah, Dermot O’Connor and LilianNdangam, World Association for Christian Communication.\Who makes the news? Global Media Monitoring Project. 2010
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e BiH je usvojila Zakon o zabrani diskriminacije u 2009. godini, i on pruza okvir za ostvarivanje
jednakih prava i moguénosti svim osobama u Bosni i Hercegovini i utvrduje sistem zastite od
diskriminacije. Zakon o ravnopravnosti spolova BiH ureduje, promovise i §titi ravnopravnost
polova, garantuje jednake mogucnosti i jednak tretman svih osoba bez obzira na spol u javnoj i
privatnoj sferi drustva i ureduje zastitu od diskriminacije na temelju spola.

e Konvencija o ukidanju svih oblika diskriminacije Zzena (CEDAW, 1979., Generalna skupstina UN-
a) u preambuli i 30 paragrafa, definiSe znacenje diskriminacije Zena i propisuje nacionalni akcioni
plan za zemlje potpisnice u cilju njenog otklanjanja. Bosna i Hercegovina je pristupila akcionom
planu i ovaj dokument je postao obavezujuci za drzavu. Zakon o ravnopravnosti spolova u Bosni i
Hercegovini (usvojen 2003. godine, promijenjen amandmanima 2009. i 2010. godine), kao klju¢ni
zakonodavni okvir u BiH, koji promoviSe i Stiti ravnopravnost, sadrzi posebne odredbe u cilju
osiguravanja ravnopravnosti spolova u medijima. Medutim, Odbor za eliminaciju diskriminacije
Zena u svojim Zaklju¢nim razmatranjima o kombinaciji Cetvrtog i petog periodi€énog izvjestaja
Bosne i Hercegovine je 2013. godine izrazio zabrinutost zbog nedostatka djelotvornosti Akcionog
plana Rezolucije Vijec€a sigurnosti 1325 (2000) u vezi u€estvovanja Zena u mirovnim procesima
te procesima pomirenja i rehabilitacije.” lako priznaje postojeée definicije iz Zakona o
ravnopravnosti spolova, Komitet je iskazao zabrinutos da Ustav, ne uklju€uje sveobuhvatnu
definiciju diskriminacije Zzena u skladu sa ¢lanom 1., ili nacela jednakosti izmedu Zena i
muskaraca, u skladu sa ¢lanom 2. Konvencije.

e VijeCe za Stampu BiH, kao samoregulatorno tijelo Stampanih medija u BiH, je objavilo Kodeks za
Stampu BiH, koji zabranjuje diskriminaciju na temelju spola i promovi§e rodnu ravnopravnost u
Stampanim medijima u Bosni i Hercegovini. Kodeks za Stampane i online medije BiH kaZe da ce
"novinari izbjeci prejudiciranje ili uvredljive aluzije na etni€ku grupu, nacionalnost, rasu, religiju,
spol, seksualnu orijentaciju, fizicke nedostatke ili mentalno stanje bilo koje osobe."

e Udruzenje Novi put je identificiralo zalaganje za ravnopravnost spolova u medijima u Bosni i
Hercegovini kao jedan od prioritetnih podrucja svojih aktivnosti. U¢es¢e u GMMP 2015 omogucio
je da se Novi put uklju€i u implementaciju aktivnosti koje su Sirom svijeta provodile Zenske
nevladine organizacije i volonteri sa cillem postizanja rodne ravnopravnosti u medijima,
prevazilazenja postojecih rodnih stereotipa i povecanja senzibiliteta o ravnopravnosti spolova u
radu bh. novinara. GMMP je takoder stvorio mreZu aktivista ljudskih prava i medija Sirom svijeta, i
poboljSao vidljivost specifi¢nih izazova s kojima se suo€avamo u borbi za nestereotipno
prikazivanja Zena u medijima.

e Prvi GMMP u BiH je proveden 2005. godine i rezultati su pokazali da je 52% svih spikera i 49%
svih novinara bile Zene, dok je samo 15% tema vijesti bilo fokusirano na Zzene. Zene su bile tema

vijesti u 18% TV programa, 16% radio informativnih emisija i 13% novinskih &lanaka. Zene u
Bosni i Hercegovini bili su tema vijesti u 11% vijesti koje se odnose na politiku i vlast, 13% vijesti
koje se odnose na ekonomiju i biznis i 14% vijesti koje se odnose na kriminal i nasilje. U odnosu
na funkciju osoba u fokusu pri¢e, 39% Zena predstavlja popularno misljenje, 12% predstavlja li€no
iskustvo, 17% je predstavljeno kao ocevici, 14% Zena je u bilo u fokusu price, 21% predstavljalo
stru€njake, a 10% Zena su bile glasnogovornice.

e Rezultati monitoringa medija u Bosni i Hercegovini uradenih u okviru GMMP 2010, su otkrili da,
iako Zzene €ine ogromnu vecinu novinara i spikera, one su i dalje uglavnhom nevidljive kada je u
pitanju fokus i sadrzaj vijesti na TV, radiju i u Stampi. Sveukupna zastupljenost Zena u fokusu
vijesti po kljuénim temama u bh medijima je iznosila 23%, $to predstavlja blagi porast u odnosu na
rezultate GMMP 2005, kada je ukupna zastupljenost zena u fokusu vijesti bila 18%.

*Cetvrti i peti periodi¢ni CEDAW izvjestaj Bosne i Hercegovine, maj 2011., http://arsbih.gov.ba/wp-
content/uploads/2014/02/110531_CEDAW_BiH_FINAL.pdf
°KODEKS ZA $TAMPU I ONLINE MEDUE BIH, http://www.vzs.ba/index.php?option=com_content&view=article&id=218&Itemid=9
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Dana 25.03.2015. ukupno je obradeno 380 vijesti. Glavna podrucja koja su bila medijski
popracena 25.03.2015. su se odnosila na kriminal i nasilje (27%), politiku i vlast
(24%),ekonomiju (19%), socijalna i pravna pitanja (15%), poznate osobe, umjetnost, medije i
sport (13%).

Udarna vijest u svim medijima je bio pad aviona kompanije German Wings u Francuskoj, a ostale
vijesti su se odnosile na kriminal i nasilje, politicka pitanja, proces EU integracija, te vijesti o
ekonomiji.

Prisutnost Zena u fokusu vijesti na radiju, TV i u Stampi, te na internetu i Twitter-u je izuzetno
niska, a muskarci su brojéano znatno nadmasili Zene u svim medijima. Zene su bile prisutne u
samo 14% vijesti u novinama, 15% na radiju i 18% na TV-u, dok su muskarci bili prisutni u 82% -
85% vijesti u svim medijima. Muskarci se jo$ uvijek u svim medijima prikazuju kao klju¢ni akteri u
oblasti politike. Teme u kojima su Zene najmanje predstavljene su politika i vlast (16% u Stampi,
na radiju, televiziji te 8% na internetu, Twitteru), kriminal i nasilje (12%, Stampi, na radiju,
televiziji, odnosno 21% na internetu, Twitteru), poznate li€nosti, umjetnost i mediji, sportske vijesti
(13%, odnosno 36%). Ukupna prisutnost Zena je 16% u vijestima objavljenim u Stampi, na radiju,
televiziji, odnosno 28% na internetu i Twitteru.

Znatno je viSe muskaraca koji su citirani kao izvori, dok su Zene citirane kao izvori informacija u
samo 14% lokalnih, 14% nacionalnih, odnosno 16% regionalnih vijesti.

Samo 17% svih Zena su bile izvori vijesti, dok su muskarci po svojim funkcijama bili dominantni u
vijestima.

Zene su prikazane kao Zrtve nesreée, prirodne katastrofe, siromastva (71%), 14% Zena je
prikazano kao zrtve rata, terorizma.

Zene su neznatno brojéano nadmasile muskarce u TV vijestima (62%) kao spikerice, dok je
rodna raspodjela na radiju iznosila 44% Zena u odnosu na 56% muskaraca novinara i spikera,
dok je u printanim medijima bilo 52% novinara/spikera, odnosno 48% novinarki/spikerica.

Vijesti u kojima su Zene bile u fokusu su se odnosile na kriminal i nasilje (4%), socijalna i pravna
pitanja (3%), a samo 2% vijesti s Zenama u fokusu su se ticale politike i vlasti, dok u svim ostalim
tematskim podrucjima Zene uop$te nisu bile u fokusu.

Rezultati pracenja digitalnih vijesti su pokazali da su u vijestima objavljenim na internetu zene
uglavnom bile prisutne u vijestima o nauci i zdravstvu (75%), ekonomiji (40%) te vijestima o
poznatim osobama, umjetnosti i medijima, sportu (40%).

Medutim, muskarci su potpuno dominantni u svim internet vijestima, osim u vijestima o nauci |
zdravstvu (25%), dok su bili apsolutno dominantni u vijestima o politici i vlasti (100%).

U Twitter vijestima o politici i ekonomiji nema zena te su srediSnje figure u svim vijestima bili

muskarci.

JEDAN DAN U VIJESTIMA U BOSNI | HERCEGOVINI

e |zvjeStavanje medija 25. marta 2015. godine je bilo pod uticajem pada German Wings aviona u
francuskim Alpama i svi mediji su izvijestili o ovoj velikoj tragediji u kojoj su, medu ostalim zrtvama
nesrece, i 2 gradana BiH izgubili svoje Zivote. Pored ove tuzne vijesti, to je bio tipiCan dan kada
Su u pitanju vijesti u BiH. Glavne vijesti su bile u vezi kriminala i nasilja, trenutne domace politike,
EU integracija i pitanja koja proizilaze iz proteklog rata u BiH.

e Zene i dalje nastavljaju biti premalo zastupljenje kao subjekti i izvor u vijestima. 25.03.2015.
Oslobodenje je objavilo ¢lanako gospodi Dunji Mijatovi¢ iz BiH, predstavnici OSCE-a za slobodu
medija, koja je nagradena medaljom Medaille Charlemagne. U ¢lanku se navodi da je to najveca
nagrada na evropskom nivou kada su u pitanju ljudska prava i zalaganje u polju medija. Gospoda
Mijatovi¢ je prva osoba s podrucja jugoisto¢ne Europe koja je dobila ovu nagradu. Medutim, u
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¢lanku su citirana dvojica muskaraca - stranaca, odnosno gradonacelnika njemackog grada
Aachena i predsjednik Odbora za dodjelu nagrade, a gospoda Mijatovi¢, stvara dobitnica ove
nagrade, se spominje samo kao tema ove vijesti. Ova pri€a je neupitno stereotipna, posto
gospod Mijatovi¢ nije li€no intervjuisana, iako se navodi da je ovo prvi put da je neko iz
jugoistoCne Evrope dobio ovu nagradu, a s druge strane su citirana dvojica muskaraca koji su
potpuno nepoznati javnosti BiH.

KONTEKST

Mediji igraju vrlo vaznu ulogu u stvaranju i krojenju javnog mnijenja u BiH. Freedom House gleda
na medijsku situaciju u Bosni i Hercegovini kao "djelomi¢no slobodnu". Svi izvjestaji istiCu da su
CesSca ogranicenja slobode medija u Republici Srpskoj. Pravna situacija medija u Bosni i
Hercegovini odrazava i etniCku raznolikosti i administrativno podijeljenu strukturu zemlje, kao i
utjecaj medunarodnih organizacija u procesu izgradnje drzave. Na ustavnom nivou, Evropska
konvencija za zastitu ljudskih prava i temeljnih sloboda se direktno primjenjuje, izmedu ostalog,
garantujuéi slobodu izraZzavanja. Podr8ke zakonodavstva na drzavnom i entitetskom nivou
postoje u svim glavnim sferama i postojeci zakoni se redovno uskladuju. Medutim, IREX-ov
indeks odrZivosti medija 2014, biljeZi ne samo da postoji deficit u implementaciji postojeceg
zakonodavstva, nego su i izmjene i dopune zakona Cesto napravljene da bi koristile onima koji su
ih izradili. Osim toga, krivicni zakoni regije 'takoder ponekad direktno predstavljaju ograni¢enja
slobode izrazavanja. "

Na dan montoringa medijaaktivisti i volonter su vrSili monitoring 380 vijesti koje su objavljene u 6
dnevnih novina (Dnevni avaz, Dnevni list, Nezavisne novine, Oslobodenje, Vecerniji list i Glas
Srpske), 4 TV stanice (BHT1, RTRS, FTV i TV1; 3 radio stanice na (BiH Radio 1, Radio FBiH i
Radio Republike Srpske .

Ovo je bio prvi monitoring koiji je ukljucivao internet vijesti u BiH i pra¢ene su vijesti na jednom
web portalu i 11 twitter portala (klix.ba, Al Jazeera Balkans, Glas Srpske, Dnevni avaz, TVN1,
Oslobodenje, Radio Slobodna Evropa, RTRS, StarMo, Devni lista i Radio Sarajevo).

TEME U VIJESTIMA

Tokom monitoringa medija ukupno je obradeno 380 vijesti. Glavna podrucja koja su bila medijski
popracena 25.03.2015. su se odnosila na kriminal i nasilje (27%), politiku i vlast
(24%),ekonomiju (19%), socijalna i pravna pitanja (15%), poznate osobe, umjetnost, medije i
sport (13%).

Udarna vijest u svim medijima je bio pad aviona kompanije German Wings u Francuskoj, a ostale
vijesti su se odnosile na kriminal i nasilje, politiCka pitanja, proces EU integracija, te vijesti 0
ekonomiji.

VIJESTI

Svekupna zastupljenost zena i muskaraca u vijestima kao osoba u fokusi pric¢e

Dobijeni rezultati su pokazali da ne postoji mnogo razlika izmedu postotka novinarki i novinara,
odnosno od ukupnog broja reporterki, 30% od njih je izvjeStavao o vijestima iz oblasti ekonomije
u odnosu na 24% novinara koji su izvjeStavali o istim temama. 25% novinarki je izvjeStavalo o
vijestima iz oblasti politike i vlasti, u odnosu na 36% novinara. 20% novinarki i 14% novinara je
izvjeStavalo o vijestima iz oblasti socijalnih i pravnih pitanja.

Medutim, sli¢no prethodnom GMMP izvrSenom u BiH, Zene su ponovo znatno nezastupljene u
odnosu na muskarce kao predmeti vijesti. Teme u kojima su Zzene imaju najnizu zastupljenost su

ghttp://www.kas.de/wf/en/71.13562/
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politika i vlast (16% u Stampi, na radiju, televiziji i 8% na Internetu, Twitteru), kriminal i nasilje
(12%, odnosno 21% na Internetu, Twitteru), slavne osobe, umjetnosti i mediji, sportske vijesti
(13%, odnosno 36%). Sveukupna zastupljenost Zena je 16% u vijestima u Stampi, na radiju,
televiziji i 28% u vijestima na internetu i Twitteru. Zene su takoder nedovoljno zastupliene u
vijestima na internetu: jedini izuzetak je bilo podru¢je nauka/zdarvstvo, gdje su Zene bile
zastupljene u 80% vijesti. Medutim, ovo je bio prvi put da su u GMMP uklju¢ene internet vijesti.
Tokom GMMP 2015 pracen je 1 web portal i 6 Twitter profila.

Sveukupna zastupljenost Zena u vijestima
Stampani mediji, radio i TV

B Muskarci W Zene

88%

4&,\ I 34%
6%

Hl 12%

L T 5%
I  38%
2%
I 7%

Il 13%
0%
0%

<
@\\?‘ & O R ev \\/\ OQ;(, 0(90
N o 3 ¥ w2 o Q
\ > v Q > o Q
& © S N N <&
N < \'\/ $V“ $v\’ $v
o W~ Sl & v
Q N) N\ D Q

S < N

100% —92%

B Muskarci

B Zene

Zastupljenost Zena kao osoba u fokusu pri¢a na radiju, TV, novinama, internetu i Twitteru je bila
izuzetno niska i muskarci su brojcano znatno nadmasili zene u svim medijima. Samo 14% Zena je
bilo prisutno u Stampi, 15% na radiju i 18% na TV, a muskarci su bili prisutni u 82% - 85% vijesti u
svim medijima. Mu8karci se i dalje prikazuju u svim medijima kao klju¢ni akteri u politickoj sferi.
Sli¢na je situacija i kada su u pitanju vijesti o ekonomiji i drustvenim/pravnim pitanjima, gdje su



muskarci bili znac¢ajno prisutni u vecini vijesti, a Zene su bile zastupljene u samo 12% vijesti o
ekonomiji, 23% vijesti o drustvenim/pravnim pitanjima i 38 % vijesti o nauci / zdravlju.Mala
zastupljenost Zena je bila ¢ak i u vijestima o kriminalu/nasilju - 12% i slavnim osobama/
umjetnosti/ zabavi/ sportu - 13%. Kada poredimo sadas$nje rezultate sa rezultatima prethodnog
monitoringa, kada su bile dominantno zastupljene vijesti o muskarcima -77%, dok je samo 23%
Zena bile prisutne kao predmeti vijesti. Vijesti o muSkarcima su bile apsolutno dominantne u
petnaest (15) od pedeset (50) prica koje su bile predmet monitoringa medija. Zene u temama
vijesti su bile dominantne samo u jednom podrucju u BiH medijima - druge pri¢e o poznatim
osobama, umjetnosti i medijima, dok su u trideset dvije (32) od pedeset (50) tema koje su
pracene, Zene kao predmet vijesti bile nevidljive te je primjetno da nije bilo napretka ostvarenog u
posliednjih 5 godina, kada je u pitanju zastupljenost Zena u vijestima’.

Prikaz svih medija po spolu
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Rezultati GMMP 2015 o broju Zena i muSkaraca u fokusu vijesti, koji su navedeni kao izvor
informacija u pricama o lokalnim, nacionalnim i medunarodnim poslovima u novinama u BiH,
ponovo pokazuju dominaciju muskaraca dok su Zene citirane kao izvor informacija u samo 14%
domacih, 14% nacionalnih, odnosno 16% regionalnih vijesti. Procenat citiranih Zena je neznatno
vi8i u stranim/medunarodnim vijestima - 21%, medutim, ovo su Zene koje uglavnhom nisu
drzavljanke Bosne i Hercegovine.

Presjek po spolu, lokalnim, nacionalnim, regionalnim, regionalnim, medunarodnim
vijestima

Zene %
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Ko su izvori vijesti?

Presjek izvora vijesti po zanimanju i spolu pokazuje da je samo 17% Zena izvori vijesti. Samo
15% Zena drzavnih sluzbenica, uposlenica su bile izvori pri€a. 29% Zena koje su bile zastupljene
u vijestima su poznate, umjetnice, glumice, pisci, pjevacice, TV osobe.

Na osnovu rezultata prikazanih u tabeli ispod muskarci su dominantni u vijestima u gotovo svim
zanimanjima, kao $to su politiari, ministri, glasnogovornici (83%), vladini i javni sluzbenici (85%),
policajci, vojnici, vatrogasci (100%), pa €ak i slavni, umjetnici, glumci, pisci, pjevaci, TV osobe
(71%).

Presjek izvora vijesti po zanimanju i spolu
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Funkcija zena i muskaraca koji su u fokusu vijesti:
Presjek po spolu i funkciji

Zene %

B Subjekat

B Glasnogovornica

m Strucénjak ili
komentatorica

M Liéno iskustvo

m Ocevidac

Monitoring medija u BiH je potvrdio da su vijesti u kojima su muskarci predmet vijesti dominantni
po njihovoj funkciji u vijestima.



Zene su predmet vijesti u samo 14% vijesti. One su identificirane kao glasnogovornice u 11%
vijesti, a samo 20% Zena su predstavljene kao stru¢njaci ili komentatorice.

Rezultati GMMP 2010 u Bosni i Hercegovini su pokazali da se "Zene naj¢esc¢e pojavljuju u
vijestima kao strucnjaci ili komentatori (34%), ili kao odraz popularnog misljenje (26%), medutim,
one su joS relativno nevidljive u odnosu na muskarce ".

Kada poredimo statistike o spolu i funkciji iz 2015. s onima iz prethodnog monitoringa iz 2010.
godine, mozemo zakljuciti da su Zene jo$ vise nevidljive u odnosu na muskarce koji su postali jos
brojniji.

Pravljenje “zrtve” u vijestima:

Rezultati pracenja vijesti u BiH, u kojima su Zene i muskarci prikazani kao Zrtve, pokazuju da su
u vijestima Zzene dominantno prikazane kao Zrtve nesrece, prirodne katastrofe, siromastva (71%),
dok je 38% muskaraca predstavljeno kao Zrtve drugih oblika kriminala (osim porodi¢nog),
pljacke, itd. 14% Zena i 24% muskaraca su prikazani kao Zrtve rata, terorizma.

Prikaz po spolu osobe u fokusu vijesti koje su prikazane kao zrtve

80%

70%

60%

50%

40%

30%

B Muskarci

20%
B Zene

10%

- 0% 0% - 0% - 0%

0% -

Nije primjenjivo  PreZivjela Prezivjela Preziviela  PreZivjela ostala PreZivjela rat, Prezivjela
(prica nesrecu, nasilej u seksualno kriv. djela van terorizam,  diskriminaciju
identifikuje prirodnu porodice, nasilje van kuce, porodice, nasilej koje vrsi  na temelju
osobu samo kao katastrofu, silovanje, silovanje, pljacku, itd. drzava. spola, rase,
irtvu) siromastvo ubistvo, itd. napad, itd. etnicke
(samo pripadnosti,
seksualno dobi, vjere, itd.
nasilje)
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¢ Prikazivanje “prezivjelih” u vijestima: 14% zZena je predstavljeno kao prezivjele u nesre¢ama,

prirodnim katastrofama, siromastvu, odnosno kao osobe koje su prezivjele rat, terorizam, nasilje, .

Ipak, primjetno je da u 71% vijesti Zene nisu identifikovane kao preZivjele, nego samo kao Zrtve.

Prikaz po spolu osoba u fokusu vijesti koje su prikazane kao "prezivjele"

B Mugkarci % M Zene %

71%
42%
37%
5% 5%
0% 0% 0% 0% 0% 0%
= ml .
Nije primjenjivo Prezivjela nesrecu, Prezivjela nasilej u Prezivjela Prezivjela ostala Prezivjela rat, Prezivjela
(prica identifikuje prirodnu porodice, silovanje, seksualno nasilje kriv. djela van terorizam, nasilej diskriminaciju na
osobu samo kao katastrofu, ubistvo, itd. van kuce, silovanje, porodice, pljacku, koje vrsi drzava. temelju spola, rase,
Zrtvu) siromastvo napad, itd. (samo itd. etnicke
seksualno nasilje) pripadnosti, dobi,
vjere, itd.
e |dentitet i porodi€ni status u vijestima:
Izgleda da BiH mediji ne identifikuju Zene i muskarcekoji su u fokusu vijesti, po njihovom
porodi¢nom statusu. Ipak 6% Zena i 2% muskaraca je identifikovano po njihovom porodi¢nom
statusu.
Prikaz po spolu osoba u fokusu
price koje identifikovane po
porodi¢nom statusu
Zene Muskarci
% %
e Fotografije u vijestima:

Postoji mala razlika izmedu Zena i muskaraca u fokusu vijesti, €ije se fotografije pojavljuju u
medijima
28% Zena i 27% mus8karaca je fotografisano, dok 61% Zena i 52% nije fotografisano.
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Fotografije osoba koje se nalaze u fokusu price

B Muskarci% M Zene %

61%
52%

27% 28%
20%
N
]
Da Ne Ne znam
KO SAOPSTAVA VIJESTI?

e Novinari i spikeri opéenito:

Zene su neznatno brojnije od muskaraca u TV vijestima (62%) i one &ine veéinu spikerica, dok
rodna distribucija na radiju pokazuje da je 44% novinarki i spikerica u odnosu na 56% novinara i
spikera. U Stampanim medijima je 52% novinara u odnosu na 48% novinarki.

Reporterke, spikerice u svim medijima

ETV mRadio ®Stampa

38%

Muskarci 56%

52%

62%

Zene 44%

48%

e Dob reporterai spikera: 100% voditelja i spikera je izmedu 19 i 34 godine, dok je starost 100%
spikerica i reporterki izmedu 35 i 49 godina.
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Spikeri:
Obic¢no u TV studiju

B Mugkarci M Zene

100% 100%

0% 0%

19-34 35-49

Dob reportera/reporterki
Dob 95% reporterki i 94% reportera je nepoznataa, dok samo 5% reporterki i 6% reportera
spada u grupu izmedu 19 i 34 godine.

Reporter: Van studija. Ukljucuje
reportere/reporterke koji se ne vide na snimku, ali
se Cuje njihov glas

®m Muskarci M Zene
94% 95%

6% 5%

Ne znam 19-34

e Reporteri/reporterke prema podrucju izvjeStavanja :
Od ukupnog broja reporterki 48% ih je izvjeStavalo o vijestima iz zemlje i 25% o vijestima iz
svijeta, dok je 57% reportera izvjeStavalo o vijestima iz zemlje.

Prikaz reportera po spolu u domacim i stranim vijestima
(opsegq), po podrudju,

BOSNA i HERCEGOVINA
Zene Muskarci

% N % N
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OPCENITO 49% 51%

e Reporteri/reporterke prema glavnim temama:
Od ukupnog broja reporterki, 30% ih je izvjeStavalo o ekonomiji, 25% o politici i vlasti. Od ukupnog
broja reportera, 36% ih je izvjeStavalo o politici i vlasti, a 24% o ekonomiji, $to pokazuje da su muskarci
nesto dominantniji Sto se tiCe izvjeStavanja o politickim i drzavnim pitanjima.

Reporterke/reporteri, prikazani po spolu
u glavnim temama

® Mugkarci M Zene

36%
30%
24%

25% 20%
1% o 7% 15%
> Bl I ez
— I ==

Politika i vlast Ekonomija Nauka i Soc. i pravna Kriminal i nasilje Poznate osobe,
zdravstvo pitanja umjetnost i
mediji, sport

ROD | VIJESTI

¢ Centralna pozicija zena u vijestima:
Rezultati monitoringa medija pokazuju da su se vijesti u kojima su Zene bile glavni fokus
odnosile na kriminal i nasilje (4%), socijalna i pravna pitanja (3%), a u samo 2% na politiku i
vlast. Ni u jednoj drugoj temi zene nisu bile u srediStu paznje. Dakle, niSta se znacajno po ovom
pitanju nije promijenilo od GMMP 2010, kada se “vecina vijesti koje su u fokusu imale Zene,
odnosila na slavne licnosti, rodenja, brakove, smrtne slucCajeve, takmicenja u ljepoti,
manekenstvu, modi, plasti¢noj hirurgiji, itd.”, sto dovodi do zaklju¢ka da muskarci zauzimaju
centralno mjesto u sferama politike, ekonomije, nauke, prava, itd.
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Price sa Zenama u fokusu prikazane po

glavnim temama

HDa HNe

98% 100% 100%

97% 96%

100%

[ 4%
2/‘ '/| °/| i‘ -‘ °/| o
||

Poznate Drugo

Politika i vlast Ekonomija Naukai  Soc.ipravna Kriminali

zdravstvo pitanja nasilje

osobe,
umjetnost...

¢ Price koje ukazuju na pitanja rodne jednakosti/nejednakosti:
Tabela ispod pokazuje u kojim je temama izraZzeno ovo pitanje. Teme: mir, pregovori, Sporazumi;

pravni sistem, pravosude, zakonodavstvo te rat, gradanski rat, terorizam i nasilje, zastupljeni su

sa po 33%.

Mir, pregovori, sporazumi

Ostale domace politike, vlast, itd.

Strane/medunarodne politike, UN, mirovne snhage
Ekonomske politike, startegije, moduli, indikatori, berze, itd.
Ostala pitanja radnika (Strajkovi, sindikati, itd.)

Pitanja potrosaca, zastita potroSac¢a, obmane

Pravni sistem, pravosude, propisi osim onih koji se odnose na
porodicu

Nesrece, prirodne katastrofe, glad, avionske nesrece, itd.
Nenasilna kriv. djela, podmiéivanje, krada, droge, korupcija
Nasilna kriv. djela, ubistvo, otmice, napadi, itd.

Rat, gradanski rat, terorizam, itd.

Sport, dogadaji, igraci, treniranje, finansiranje

Da
%
33%
0%
0%
0%
0%
0%
33%

0%
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33%
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100%
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100% 100%

e Opovrgavanje ili jaanje stereotipa?
Kao $to je prikazano u tabeli ispod, nije bilo pri¢a koje jasno izazivaju rodne stereotipe, kao ni
onih koje ih jaCaju.

Pri¢e u kojima se opovrgavaju/podrzavaju stereotipi po temama
Slazem Ne Niti se slazem, nitine Ne znam

se slazem slazem
se
% % % % N

Politika i vlast 0% 100% 0% 0% 63
Ekonomija 0% 100% 0% 0% 53
Nauka i zdravstvo 0% 100% 0% 0% 7
Nauka i zdravstvo 0% 100% 0% 0% 31
Kriminal i nasilje 0% 100% 0% 0% 55
Poznate licnosti, 0% 100% 0% 0% 17
Umjetnost i mediji, sport

Drugo 0% 100% 0% 0% 1

e Dalli spol novinaraigra ulogu u odabiru spola osobe u fokusu vijesti?

Neznatna je razlika u procentima novinarki i novinara koji su za subjekte svojih pri¢a birali muskarce
(52% novinarki i 48% novinara). S druge strane, veci broj Zena koje su bile u fokusu vijesti je odabrano
od strane novinarki (63%) u poredenju sa 37% Zena o kojima su pisali novinari. Iz ovoga se moze
zakljuciti da spol novinara igra ulogu u odabiru kada se radi o spolu osobe koja ¢e biti u fokusu price.

Odabir osoba u fokusu price (spol izvora, u redovima)
od strane reporterki i reportera (u stupcima)

Spol reportera Zene Muskarci
% %
Zene 63% 37%
Muskarci 52% 48%

Kao Sto se moze vidjeti u tabeli u nastavku, na osnovu rezultata monitoringa medija se moze zakljuciti
da nema znacajne razlike u procentima pri¢a novinarki i novinara koje u fokusu imaju zene.

Pri¢e sa zenama u fokusu po spolu
reportera
Zene Muskarci
% %
Da 3% 5%
Ne 97% 95%
100% 100%

GMMP 2015 Nacionalni izvjeStaj, Bosna i Hercegovina, strana |16



RODNI TRENDOVI U VIJESTIMA NA INTERNETU | TWITTER-U

Pogled na svijet digitalnih vijesti
Glavne teme u vijestima na internetu 25.03. 2015. odnosile su se na kriminal i nasilje (27%), te
politiku i vlast; ekonomiju i poznate li€nosti, umjetnost i sport sa po 20%.

Internet - glavne teme

Osobe u fokusu vijesti na internetu

¢ Rezultati monitoringa medija pokazuju da su Zene u vijestima na internetu uglavnom zastupljene u
temama koje se tiCu nauke i zdravstva (75%), ekonomije (40%) te poznatih licnosti, umjetnosti,
medija i sporta (40%). Medutim, muskarci su prema ovim rezultatima dominantni u svim temama
osim nauke i zdravstva a 100% su zastupljeni u priCama o politici i drzavnim pitanjima.

Politika i vlast
Zene Muskarci Ne znam
% % %
0% 100% 0%
Ekonomija
Zene Muskarci Ne znam
% % %
40% 60% 0%
Nauka i zdravstvo
Zene Muskarci Ne znam
% % %
75% 25% 0%
Kriminal i nasilje
Zene Muskarci Ne znam
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% % %

25% 75% 0%
Poznate licnosti, umjetnost i mediji,
sport
Zene Muskarci Ne znam
% % %
40% 60% 0%

Twitter o Zenama

e Twitter —zastupljenost zena
Od ukupnog broja Zzena zastupljenih u vijestima na twitter-u, 44% ih je bilo u priCama o poznatim
osobama, umjetnosti, medijima i sportu, u odnosu na muskarce kojih je u ovim temama bilo 28%.
22% Zena i 28% muskaraca predstavljeno je u priCama o kriminalu i nasilju. 11% Zenai 33%
muskaraca zastupljeno je u priCama o socijalnim i pravnim pitanjima.

Twitter - OpSte prisustvo Zena

Politika i vlast Ekonomija Nauka i Nauka i
zdravstvo zdravstvo

% % % %
Zene 11% 0% 11% 11%
Muskarci 6% 6% 0% 33%

Kriminal i nasilje Poznate li¢nosti,
Umjetnost i mediji, sport

% %
Zene 22% A4%
Muskarci 28% 28%

e Internet —Funkcije subjekata u vijestima
Mnogi od spomenutih u vijestima na internetu bili su u svojstvu subjekta price (42%), 33%
eksperata i komentatora, 13% glasnogovornika/ca.

GMMP 2015 Nacionalni izvjeStaj, Bosna i Hercegovina, strana |18



Internet - Funkcije subjekata vijesti

m Subjekat ® Glasnogovornik/ca = Struénjak ili komentator m Li¢no iskustvo = Popularno misljenje

N\

Internet — osobe u fokusu vijesti kojima je dodijeljen porodi¢ni status

61% zena i 39% muskaraca spomenuto je u svojstvu ¢lana porodice. Dakle, Zenama se ¢eSce
dodjeljuje porodi€ni/civilni status nego muskarcima.

% % %
Da 61% 39% 0%
No 39% 61% 0%

Internet —Subjekti koji su direktno citirani u vijestima
60% muskaraca i 40% Zena direktno su citirani u vijestima pracenim na internetu.

Internet - Subjekti vijesti koji su direktno citirani

80%
70%

60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Da NO

®m Muskarci M Zene

IzvjeStavanje u digitalnom prostoru



Internet —Pri¢e sa Zenama u fokusu

Od ukupno 15 pomenutih Zena , samo 3 Zene imaju centralno mjesto u priCama o medicini, zdravlju i
sigurnosti; nasilju, ubistvima, otmicama i napadima te priCama o poznatima i clanovima kraljevskih
porodica, rodenjima, brakovima, itd

Da
No

Da
No

Da
No

Ostale domace politike,

vlast, itd.

%
0%
8%

Zaposljavanje

%
0%
8%

Nasilna kriv. djela,
ubistvo, otmice, napadi,
itd.

%
33%
17%

Twitter —Zene u fokusu
U vijestima o ekonomiji i politici nije bilo Zena, Sto znaci da su muskarci u svim tim priCama zauzimali
centralno mjesto. U vijestima o nauci i zdravstvu te socijalnim i pravnim pitanjima Zene su zastupljene
sap 0 33%. U vijestima o kriminalu i nasilju te vijestima o poznatim osobama, umjetnosti, medijima i
sportu zastupljene su sa po 25% S$to pokazuje da su Zene znatno manje zastupljene i u vijestima na
twitter-u.

%

%

%

Internet -Pri¢e sa Zenama u fokusu

Strane/medunarodne
politike, UN, mirovne

snage

0%
8%

Ruralna ekonomija,

poljoprivreda,
zemljoradnja

0%
8%

Vijesti o poznatim
licnostima, rodenja,

vjencanja, itd.

33%
0%

Nacionalna odbrana,
vojna potrosnja,
unutrasnja sigurnost,
itd

%
0%
8%
Medicina, zdravlje,
higijena, sigurnost (ne
EBOLA ili HIV/AIDS)

%
33%
8%
Umjetnost, zabava,
slobodno vrijeme,
kino, knjige, ples

%
0%
17%
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Ekonomske krize,
drzavni paketi
pomoci, preuzimanje
i spajanje firmi, itd.

%
0%
8%
Nenasilna kriv. djela,
podmicivanje, krada,
droge, korupcija

%

0%
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Twitter - Zene u fokusu

EDa ENe
100% 100% 100%
75% 75%
67% 67%
33% 33%
25%
0% 0% 0%
Politika i Ekonomija Nauka i Soc.ipravna Kriminali Poznate Drugo
vlast zdravstvo pitanja nasilje osobe,
umjetnost i
mediji, sport

e Twitter —Opovrgavanje stereotipa
Primjeceno je opovrgavanje stereotipa u pri€ama o kriminalu i nasilju sa 33% te 67% u pricama

o poznatim licnostima, umjetnosti, medijima i sportu.

Slazem Ne Niti se slazem, nitine Ne znam
se slazem slazem
se
Politika i vlast % 0% 20% 0% 0%
Ekonomija % 0% 3% 0% 0%
Nauka i zdravstvo % 0% 3% 0% 0%
Nauka i zdravstvo % 0% 13% 0% 0%
Kriminal i nasilje % 33% 50% 0% 0%
Poznate licnosti, % 67% 7% 0% 0%
umjetnost i mediji, sport

Drugo % 0% 3% 0% 0%
3 139 0 0

ROD | NOVINARSKA PRAKSA

Naslov €élanka s neupitnim stereotipom: Dunja Mijatovic dobitnica Medaille Charlemagne

Oslobodenje
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Oslobodenje je 25.03.2015. objavilo ¢lanak o gospodi Duniji Mijatovi¢, predstavnici OSCE-a za slobodu
medija, koja je dobila nagradu Medaille Charlemagne 2015. U ¢lanku se navodi da je to najveca
nagrada na evropskom nivou kada su u pitanju ljudska prava i zalaganje u polju medija. Gospoda
Mijatovi¢ je prva osoba s podrucja jugoisto¢ne Europe koja je dobila ovu nagradu. Medutim, u ¢lanku su
citirana dvojica muskaraca - stranaca, odnosno gradonacelnika njemackog grada Aachena i predsjednik
Odbora za dodjelu nagrade, a gospoda Mijatovic, stvara dobitnica ove nagrade, se spominje samo kao
tema ove vijesti. Ova pri¢a je neupitno stereotipna, posto gospoda Mijatovi¢ uopste nije intervjuisana,
iako se navodi da je ovo prvi put da je neko iz jugositoéne Evrope dobio ovu nagradu, a s druge strane
su citirna dvojica muskaraca koji su potpuno nepoznati javnosti BiH. Rodno osijetljivi jezik je koristen u
prici.

Naslov ¢lanka s neupitnim stereotipom: Profesionalna pjeva€ica odbija odstraniti mladez sa
lica/https://twitter.com/Oslobodjenjeba/status/580675667773231104

Naslov objave na Twitter profilu glasi “Profesionalna pjevacica odbija odstraniti mladez sa lica: Ponosna
sam na svoj izgled!” Uz €lanak je objavljena i fotografija Zenske osobe s mladeZzom na licu. RijeC
“odbija” ukazuje na to da djevojke koje se bave Soubiznisom trebaju savr§eno izgledati. Na sonovu
teksta ¢lanka da se zaklju€iti da je od pomenute djevojke trazeno da ukloni mladeZ i da je ona to odbila
da uradi. Rodno osjetljivi jezik je koristen u priCi.

Primjer propustili priliku osigurati rodno osvijeStene perspektive

Uprava preduzecéa "Nikola Tesla" pod istragom

Radio TV Republike Srpske (TV Vijesti)

Prilog je izvjeStavao o neuspjelom pokusaju stvaranja mogucénosti za zaposljavanje u BiH. Navedeno je
da je bivSe rukovodstvo preduzeca "Nikola Tesla" pod istragom. Ovo tekstilno preduzece je trebalo biti
pokretaC razvoja privrede na podrucju Hercegovine, ali od hiljade obeéanih radnih mjesta trenutno je
uposleno samo nekoliko stotina radnika i radnica. Kamera prikazuje desetke Zena kako sjede za
Sivac¢im masinama i Siju. Medutim, ova pri€a ne spominje znac¢ajnu €injenicu, a to je da su one hiljade
planiranih radnih mjesta bile prvenstveno namijenjene zenama. Planirani poslovni razvoj je trebao
znatno smanijiti visoku stopu nezaposlenosti medu Zenama i ovaj prilog je propustio Sansu da pri¢u
objavi i iz tog ugla.

Pri€a koja opovrgava stereotipe:

Batina EU prema BiH je suspenzija fondova pomoéi, izolacija ....

Vecenii list

Novinar Vecernjeg lista je intervjuisao gospodu Vesnu Pusi¢, ministricu vanjskih i evropskih poslova
Republike Hrvatske.

U ¢lanku se navodi kako je ona ucestvovala u nedavnom donos$enju odluke Vije¢a za vanjske poslove
EU o odobravanju stupanja na snagu Sporazuma o stabilizaciji i pridruzivanju s BiH. Gospoda Pusi¢ je
prepoznatA struCnjak za pristup i politike EU-a, ali i politike EU prema ostalim zemljama potencijalnim
kandidatima za &lanstvo u EU. Clanak je napisan na cijeloj stranici i ilustrovan je fotografijom Sefice
hrvatske diplomatije, na kojoj ona izgleda izuzetno profesionalno. Rodno osjetljivi jezik je koriSten u
prici.
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https://twitter.com/Oslobodjenjeba/status/580675667773231104

PRIMJER DOBRE PRAKSE

Naslov:Stereotipizacija: Reprezentacija zena u Stampanim medijima u jugoistoénoj Evropi
Nirman Moranjak-Bambura¢, Tarik Jusi¢, Adla Isanovi¢ (ur.)
|lzdavac: Mediacentar Sarajevo2007

http://www.media.ba/bs/publication/stereotipizacija-reprezentacija-zena-u-stampanim-medijima-
u-jugoistocnoj-evropi

Kratki opis:

Projekat predstavlja zajednicki poduhvat Mreze za profesionalizaciju medija u jugoisto¢noj Europi
(SEENPM) i Balkanske mreze za ljudska prava (BHRN), koji financiraju SEENPM, Fond otvoreno
drustvo BiH (FODBIH) i Ministarstvo inostranih poslova Danske — Program za susjede (NAB).

Partneri na projektu su Albanski Institut za medije (Tirana, Albanija), Centar za razvoj medija (Sofija,
Bugarska), Makedonski Institut za medije (Skopje, Makedonija), Mediacentar Beograd; (Beograd,
Srbija), B.a.b.e- Budi aktivna, Budi emancipirana. Grupa za Zenska ljudska prava (zagreb, Hrvatska).

Sazetak:

,Ovaj zbornik ima zadacu da poku$a pomoci da se razumije, objasni, ali i promijeni hegemonijska
hijerarhija rodnih reZima i stvori podloga za promjene u programskoj i poslovnoj politici medija. Ali ¢e
zato trebati spremnost samih medija da iznova promisle svoju ulogu.

Postavljena dijagnoza medijske slike rodnih uloga i pripisivanje odgovornosti medijima za stvarane
procese demokratizacije drustva ujedno je javni poziv da imaginiramo jednu drugaciju demokratsku
strukturu javnog komuniciranja i svi zajedno pokusamo misliti kakvi su i kakvi bi mogli biti emancipacijski
potencijali medija.“ (iz uvodnika prof. dr. Nirman Moranjak-Bamburac)

SAZETAK | ZAKLJUCCI

Ovo je 3. GMMP projekat koji je proveden u BiH i u odnosu na prethodni GMMP iz 2010. godine je
vidljivo da nije u posljednjih 5 godina nije postignut napredak kada je u pitanju predstavljanje Zena u
vijestima. Sli¢no kao i u prethodnim GMMP projektima, Zene su opet znatno manje zastupljene u
odnosu na muskarce kao osobe u fokusu vijesti, iako ne postoji velika razlika u broju novinarki i
novinara. Teme u kojima su Zene najmanje prisutne su politika i vlast (16% u Stampi, na radiju, televiziji
i 8% na internetu, twitteru), kriminal i nasilje (12%, odnosno 21% na internetu, twitteru), poznate osobe,
umjetnost i mediji, sportske vijesti (13%, odnosno 36%). OpSte prisustvo Zena je 16% u vijestima u
Stampi, na radiju, televiziji i 28% u vijestima na internetu i twitteru.

Kada uporedimo statistike iz 2015. o sspolu i funkcij osoba u fokusu vijesti s onima iz prethodnog
monitorina provedenog 2010. godine, moze se zakljuciti da su zene postale joS nevidljivije u odnosu na
muskarce.

Rezultati pracenja mediji su pokazali da su vijesti u kojima su Zene bile u srediStu paznje odnosile na
kriminal i nasilje (4%), nauku i zdravstvo (3%), a samo 2% vijesti su bile vezane za politiku i vlast.
Ponovo nije uo¢eno poboljSanje u odnosu na GMMP 2010., kada se "vecina vijesti koje su u fokusu
imale Zene, odnosila na slavne licnosti, rodenja, brakove, smrtne sluCajeve, takmicenja u ljepoti,
manekenstvu, modi, plasti¢noj hirurgiji, itd.”, $to moze dovesti do zaklju¢ka da muskarci zauzimaju
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centralno mjesto u sferama koje ses odnose na politiku, ekonomiju, nauku, socijalna i pravna pitanja,
itd.

Upotreba rodno osjetljivog jezika je poboljSan u odnosu na rezultate iz GMMP 2010.

Vecina vijesti ne osporava stereotipe, $to ukazuje na potrebu jaCanja saradnje izmedu NVO koje se
zalazu za ravnospravnost spolova rodno osvijeSteno novinarstvo i novinara/novinarki .

AKTIVNOSTI NAKON 2015. GODINE: PetogodiSnji plan

1.
2.
3.
4.
5.
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Dodatno educirati novinare/novinarke i urednike/urednice o tome kako tretirati Zene u medijima
Konstantno naglasavati pozitivne primjere predstavljanja Zzena u medijima

Provoditi javne kampanje
Vrsiti povremeni monitoring mediji kako bi se ocijenila situacija
Zagovarati za ve¢im brojem Zena na urednickim pozicijama u medijima



Aneks 1. Metodologija

Svaka zemlja koja je u€estvovala u ovom projektu je na osnovu broja nacionalnih medija dobila
da prati odredeni broj novinskih, radijskih i televizijskih vijesti, online stranica s vijestima i objava
na Twitter-u. To je uCinjeno kako bi se osiguralo da globalni rezultati predstavljaju raspodjelu
svjetskih medija, postujuci potrebu za uravnotezenjem rezultata iz manjih zemalja s onima iz
vecih zemalja. Broj i izbor medija koji su praceni u svakoj zemlji odrazavaju gustoc€u i raznolikost
— Citoce/gledaoce/sluSaoce, vlasnistvo, jezik medija u svakoj zemlji.

UcCinjeni su napori kako bi se osiguralo ujednaceno razumijevanje metodologije i njena primjena
Sirom svijeta. Date su jasne upute o tome kako da se vrSi kodiranje vijesti. Neki regionalni i
nacionalni koordinatori su prisustvovali direktnim ili virtualni treninzima, dok su ostali koordinatori
kao i timovi volontera samostalno razvili te vjestine zahvaljujuéi online uputama. U jednoj regiji su
nacionalni koordinatori obu€eni od strane regionalnog koordinatora putem telekonferencije. U
nekim zemljama su nacionalni koordinatori obucili volontere koji su radili monitoring vijesti.

U svakoj zemlji su monitori u cijelosti kodirali najvaznije televizijske ili radijske vijesti dana. U
novinama je kodirano 12 do 14 pria koje su objavljene na glavnim stranicama s vijestima -
definisane kao stranice posvecene nacionalnim, medunarodnim i, u nekim slu€ajevima,
regionalnim vijestima. Timovi u svakoj zemlji su mogle odluciti o vijestima koje ¢Ce se pratiti na
internet i Twitter-u na osnovu njihovog poznavnja vaznosti tih medija za pruzanje vijesti lokalnoj
publici.

Kvantitativno istrazivanje je prikupilo statisticke podatke o temama vijesti, Zenama i muskaracima
u vijestima, vrstama vijesti u kojima su se oni pojavili i njihovoj funkciji u vijestima. Media
Monitoring Africa (MMA) u Juznoj Africi je bio odgovoran za upravljanje i obradu podataka o
monitoringa.

Detaljna analiza odabranih vijesti je ispitala nacin, teme i obrasce predstavljanja spola u
vijestima. Ova kvalitativha analiza je uzela u obzir ulogu ugla same priCe, jezik i vizualno
predstavljanje u izgradnji i odrzavaniju ili osporavaju rodnih stereotipa.

Cjelokupna rasprava o metodologiji, uklju€ujuéi i razmatranja o pouzdanosti, tacnosti i
ograni¢enjima, se nalazi u globalnom izvjestaju pod nazivom “Ko ¢ini vijesti? Svjetski projekat
monitoringa medija 2015.
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